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Regulamin emisji reklam w NEXT.PL
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1.Definicje 

Ilekroć w niniejszym regulaminie występują poniższe sformułowania należy je rozumieć w sposób zdefiniowany poniżej:

Regulamin – niniejszy regulamin zamieszczania reklam na stronach internetowych NEXT.PL Sp. z o. o. (www.wieszjak.pl; www.gotujmy.pl; www.prawnik.pl; www.prawnikow.pl; www.rynekmedyczny.pl; www.commed.pl; www.firmini.pl)
Wydawca – NEXT.PL Sp. z o.o. z siedzibą w Warszawie 01-042 przy ul. Okopowej 58/72, wpisany do Rejestru Przedsiębiorców prowadzonego przez Sąd Rejonowy dla m.st. Warszawy Wydział XII Gospodarczy numer KRS 303210, numer NIP 527-25-70-300 kapitał zakładowy 5.600.000 złotych

Serwis – strona internetowa zarządzana przez Wydawcę lub zbiór takich stron, w

szczególności domeny, wieszjak.pl i prawnik.pl.

Reklamodawca - osoba fizyczna i prawna, a także jednostka organizacyjna nie posiadająca osobowości prawnej zlecająca emisję w reklamy w Serwisie lub dokonująca rezerwacji powierzchni reklamowej w Serwisie, niezależnie od tego czy działa w imieniu własnym czy w imieniu lub na rzecz osób trzecich (agencja lub inny pośrednik reklamowy).

Reklama – każdy przekaz zmierzający do promocji sprzedaży albo innych form korzystania z towarów lub usług, albo do osiągnięcia innego efektu pożądanego przez Reklamodawcę;

Odsłona – jednorazowe wyświetlenie reklamy wraz ze stroną www, na której jest

ona umieszczona.

Mailing - za jedną odsłonę (wyświetlenie)  uważa się jeden list poczty elektronicznej wysłany do użytkowników którzy wyrazili zgodę na otrzymywanie informacji handlowych i marketingowych od NEXT.PL Sp. z o.o. 

Zamówienie reklamowe - pisemne potwierdzenie zlecenia publikacji  reklamy przez reklamodawcę. Na podstawie zlecenia Wydawca emituje reklamy.

Serwisy okazjonalne – są to serwisy przygotowywane z okazji szczególnych wydarzeń, takich jak np.:

- święta religijne (np. Boże Narodzenie),

- święta świeckie (np. Święto Niepodległości ),

- duże imprezy sportowe (np. olimpiady, mistrzostwa świata),

- imprezy kulturalne (np. festiwale),

- wydarzenia publiczne (np. wybory parlamentarne).

2. Postanowienia ogólne

2.1. Cena reklamy określana jest w oparciu o liczbę odsłon (wyświetleń) albo okresu publikacji wskazanego w zamówieniu. Publikacja Reklamy na okres czasu wskazany w zamówieniu dotyczy wszelkich form reklamowych umieszczanych na stronach Next.pl Sp. z o.o. na stałe (artykuł sponsorowany, sponsoring serwisu, serwisy specjalne, stałe formy reklamowe, katalogi produktów, wizytówki firm). 
Cena mailingu określana jest w oparciu o liczbę odsłon. 
2.2. Wszystkie ceny podane w cenniku są cenami netto. Wartość wynagrodzenia

należnego Next.pl Sp. z o.o. będzie odpowiednio powiększona o podatek VAT w wysokości wynikającej z obowiązujących przepisów.

2.3. Minimalna wartość jednorazowego zamówienia wynosi 500,00 zł netto.
2.4. Next.pl Sp. z o.o. ponosi odpowiedzialność wyłącznie za szkody wynikłe z niewykonania lub nienależytego wykonania zamówienia, powstałe z winy umyślnej lub rażącego niedbalstwa. Odszkodowanie z tytułu wyrządzonej przez  

Next.pl Sp. z o.o. szkody nie może przekroczyć wartości wynagrodzenia za wyemitowanie kampanii reklamowej zgodnie z zamówieniem. 

2.5. Za treść reklam odpowiedzialność ponosi reklamodawca.
2.6. Reklamodawca ponosi pełną odpowiedzialność w przypadku poniesienia szkody przez Next.pl Sp. z o.o. w związku z treścią opublikowanych na jego zlecenie reklam.  W takim przypadku Reklamodawca jest zobowiązany do naprawienia Next.pl Sp. z o.o. wszelkiej poniesionej z tego tytułu szkody. 

2.7. Next.pl Sp. z o.o.  nie ponosi odpowiedzialności za jakiekolwiek nie wykonanie lub nienależyte wykonanie zobowiązań wynikających z Umów (Zleceń reklamowych), jeśli jest ono następstwem zdarzeń pozostających poza jej kontrolą, w tym w szczególności, choć nie wyłącznie: jakiegokolwiek wybuchu wojny lub grożącego wybuchu wojny; aktów, decyzji lub veta instytucji rządowych, umów rządowych lub międzynarodowych, strajków, lockautów lub innych działań protestacyjnych, powodzi, pożarów, eksplozji, awarii sieci Next.pl Sp. z o.o. lub jej części, sieci energetycznej, awarii komputerowych systemów nadzoru i dystrybucji lub innych przejawów siły wyższej.

2.8. Next.pl Sp. z o.o. ma prawo odmówić publikacji reklam naruszających obowiązujące przepisy prawa, dobre obyczaje, dobra osobiste osób trzecich, lub niezgodnych z linią programową portali www.wieszjak.pl;  www.gotujmy.pl; www.prawnik.pl; www.prawnikow.pl; www.rynekmedyczny.pl www.commed.pl www.firmini.pl.

3. Zamawianie i warunki płatności

3.1. Zamówienia emisji reklam dokonuje się pisemnie, faksem bądź e-mailem na

odpowiednim formularzu, dostępnym w Biurze Reklamy Next.pl Sp. z o.o. lub na stronie www.next.pl. Zamówienie określa formę reklamy, ilość zamawianych emisji i wyświetleń, czas trwania kampanii, lokalizacje i ewentualne dodatkowe warunki. 

3.2. Pełnej płatności za kampanie należy dokonać przed jej rozpoczęciem, przelewem na rachunek bankowy wskazany na formularzu zamówienia. 
3.3. Faktura VAT wystawiona jest przez Wydawcę ostatniego dnia emisji reklamy.
3.4. Tylko zamówienia podpisane i dostarczone wraz z materiałem przeznaczonym do publikacji co najmniej 3 dni robocze przed emisją do Next.pl są wiążące.
3.5. Złożenie zamówienia emisji reklam jest równoznaczne z zawarciem umowy o jej realizacje przez Next.pl Sp. z o.o. W przypadku rezygnacji reklamodawcy z realizacji zamówienia, należne wydawcy wynagrodzenie naliczane jest w następujący sposób:

a) w terminie do 30 dni poprzedzających planowaną datę rozpoczęcia kampanii - bez

ponoszenia opłat z zastrzeżeniem punktów f) i g) poniżej;

b) w terminie od 29 do 15 dni poprzedzających planowaną datę rozpoczęcia kampanii po uiszczeniu wynagrodzenia w wysokości 15% opłaty należnej za niezrealizowaną część zamówienia z zastrzeżeniem punktów f) i g) poniżej;
c) w okresie od 14 do 4 dni poprzedzających planowana datę rozpoczęcia kampanii po uiszczeniu wynagrodzenia w wysokości 30% opłaty należnej za niezrealizowaną cześć zamówienia z zastrzeżeniem punktów f) i g) poniżej;
d) w okresie od 3 do 1 dnia poprzedzających planowana datę rozpoczęcia kampanii po uiszczeniu wynagrodzenia w wysokości 60% opłaty należnej za niezrealizowaną część zamówienia z zastrzeżeniem punktów f) i g) poniżej;
e) w trakcie emisji po uiszczeniu wynagrodzenia w wysokości 80% opłaty należnej za niezrealizowaną część zamówienia,                                                                         

f) w przypadku zamówień dotyczących serwisów lub innych usług realizowanych specjalnie na potrzeby klienta (katalogów, wizytówek lub innych usług specjalnie dla klienta), dodatkowo reklamodawca zobowiązany jest do zapłaty Next.pl Sp. z o.o. wynagrodzenia związanego z dotychczas wykonanymi usługami . W takim przypadku Next.pl Sp. z o.o. przedkłada listę wykonanych czynności wraz z kalkulacją należnego wynagrodzenia.                                                                          

g) w przypadku zamówień dotyczących obecności reklamowej na serwisach okazjonalnych:                                                                                                                - w okresie do 90 dni poprzedzających planowaną datę rozpoczęcia kampanii  po uiszczeniu wynagrodzenia w wysokości 25% opłaty należnej za niezrealizowaną część zamówienia,                                                                                                         - w okresie od 89 do 1 dnia poprzedzających planowana datę rozpoczęcia kampanii po uiszczeniu wynagrodzenia w wysokości 80% opłaty należnej za niezrealizowaną część zamówienia.
3.6. Za datę rozpoczęcia emisji uważa się wyemitowanie pierwszej reklamy spośród

wszystkich objętych danym zamówieniem, niezależnie od tego na ile etapów

podzielona jest realizacja zamówienia.

3.7. Rezygnacja z całości lub części zamówienia musi być dokonana na piśmie, w

terminach podanych powyżej, pod rygorem nieważności.

4. Realizacja zamówień
4.1 Wszystkie gotowe materiały reklamowe konieczne do rozpoczęcia kampanii
musza być dostarczone nie później niż na 3 dni robocze przed rozpoczęciem emisji,
a w przypadku materiałów w formacie html, rich media lub innym niestandardowym formacie nie później niż na 5 dni roboczych w celu przetestowania ich przez 

Next.pl. Sp. z o.o.  
4.1.1. w przypadku katalogu produktu materiały reklamowe muszą być dostarczone nie później niż na 7 dni roboczych przed rozpoczęciem emisji.
4.2. Next.pl Sp. z o.o. dokłada wszelkich starań, aby nawet w przypadku opóźnień w dostarczeniu materiałów reklamowych, kampania została uruchomiona zgodnie z planowanym terminem jej rozpoczęcia lub z jak najmniejszym opóźnieniem i została zrealizowana w całości. W przypadku, gdy reklamodawca nie dostarczy materiałów reklamowych w odpowiednim terminie, Next.pl Sp. z o.o.  zastrzega sobie jednak prawo do niezrealizowania części zamówienia bez powstania obowiązku odszkodowawczego z tytułu niezrealizowania tej części zamówienia ani obowiązku zwrotu należności za niezrealizowana część zamówienia. Wielkość nie zrealizowanej części zamówienia może maksymalnie mieć taki rozmiar czasowy jak duże było opóźnienie w dostarczeniu materiałów reklamowych. W szczególności oznacza to, że start kampanii może zostać przesunięty w czasie o tyle, ile wyniosło opóźnienie w
dostarczeniu materiałów reklamowych. W przypadku kampanii emitowanych w
modelu CPM, liczba emisji, która może nie zostać zrealizowana z powodu opóźnienia w dostarczeniu materiałów reklamowych, przeliczana jest proporcjonalnie do czasu opóźnienia i czasu trwania kampanii. Przykładowo w przypadku 2-dniowego opóźnienia w dostarczeniu materiałów reklamowych i kampanii, która zgodnie z zamówieniem powinna trwać 20 dni, liczba emisji może zostać pomniejszona o 2/20 czyli o 10%.

4.3. Jeżeli kampania nie została w pełni zrealizowana w zamówionym okresie z

przyczyn niezależnych od Next.pl Sp. z o.o. odpowiednio wydłużany jest czas jej realizacji lub klient może wykorzystać pozostała liczbę emisji w kolejnym zamówieniu. Zapis ten nie dotyczy kampanii, które nie zostały w pełni zrealizowane z przyczyn wymienionych w punkcie 3.2.
4.4. Wszelkie reklamacje dotyczące realizacji kampanii reklamowej, w szczególności

dotyczące prawidłowości jej wykonania obejmującej ilość emitowanych form
reklamowych i sposobu ich emisji, klient może zgłaszać w nieprzekraczalnym
terminie 14 dni od daty planowanego zakończenia emisji danej kampanii lub jej
części, określonej w danym zamówieniu. Reklamację należy składać w formie pisemnej pod rygorem nieważności. Po upływie powyższego terminu zgłoszenie
reklamacji nie jest możliwe, zaś kampanie uznaje się w danym zakresie za
zrealizowana prawidłowo i zgodnie ze złożonym zamówieniem lub zawartą umowa.
5. Zasady ergonomiczne emisji reklam

5.1. Wszystkie reklamy przeznaczone do emisji na stronach Next.pl powinny

spełniać warunki określone w regulaminie oraz warunki specyfikacji technicznej dla

reklam publikowanych w Next.pl Sp. z o.o. Next.pl Sp. z o.o. może zweryfikować reklamę pod kątem jej zgodności z wyżej wymienionymi specyfikacjami i nie dopuścić do jej emisji bądź przerwać jej emisje w przypadku niespełnienia powyższych warunków. Wyświetlenie reklamy na stronach Next.pl Sp. z o.o. nie oznacza automatycznie, że Next.pl Sp. z o.o. stwierdził zgodność reklamy ze specyfikacją reklamową.

5.2.Next.pl Sp. z o.o. decyduje o funkcjonalności stron, a w ich projektowaniu bierze pod uwagę to, jak są one postrzegane przez użytkowników (user experience) i rezerwuje sobie prawo do odmowy emisji bądź zaprzestania emisji dowolnej z reklam, jeśli uzna ją za dokuczliwą lub szkodliwą dla użytkowników swoich witryn.

6. Treść i styl reklam

6.1. Reklamy nie powinny naśladować ani symulować elementów stron, na których

będą prezentowane i powinny być łatwo rozpoznawalne jako reklamy. Dopuszcza się

wyjątki od tej reguły, jednak wymagają one każdorazowej zgody wydawcy.        Next.pl Sp. z o.o. zastrzega sobie prawo do dodatkowego oznaczania reklam słowami “reklama”, “ogłoszenie płatne”, “sponsor”, “link sponsorowany” lub równoznacznymi, w następujący sposób:

a) komunikaty reklamowe są oznaczane słowem "REKLAMA";
b) napis "REKLAMA" pisany jest czcionką typu Verdana tylko dużymi literami, 9px, w kolorze czerwonym;

c) napis "REKLAMA" umieszczany jest obok elementu reklamowego np. tematu art. sponsorowanego;

d) napis "REKLAMA" nie musi być stosowany nad:

- bannerem, billboardem, double billboardem i innymi tego typu formami

emitowanymi na górze strony, nad elementami redakcyjnymi.

- w kompozycjach pokazywanych nad treścią strony (nie dotyczy elementu

reklamowego pozostającego na ekranie po zwinięciu głównej reklamy);

- w stałych elementach sponsoringu strony (nie dotyczy okazjonalnych

bannerów lub elementów dodatkowych wynikających z umowy sponsoringu);

e) inne elementy identyfikacji partnerów lub reklamodawców wymagają zawsze

stosownych napisów typu "Przy współpracy z…", "Partner serwisu", "Sponsor

serwisu / konkursu" itp.

6.2. „Reklama nie może zawierać badania statystycznego ani ankiet, nie może też w

żaden sposób zachęcać do wzięcia udziału w badaniu. Istnieje możliwość

odstąpienia od tej zasady, jednak wymaga to każdorazowej zgody 

Next.pl Sp. z o.o., otrzymanej przed rozpoczęciem kampanii.

7. Elementy kreacji reklamowej

7.1 Niedozwolone jest używanie w reklamach elementów operacyjnych, których

funkcja wynikająca z formy, napisu czy konwencji jest niezgodna z ich komunikatem,

lub działa w sposób nietypowy. A w szczególności:

a) niedozwolone jest używanie w reklamach podstawowych przycisków o treści

systemowej jak: "Zamknij", "OK.", ikon minimalizowania i zamykania okna,

działających inaczej niż wynika to z ich typowej funkcji;

b) przyciski zamieszczane na reklamach musza wykonywać funkcje zgodne z

komunikatami prezentowanymi na przyciskach, np. przyciski imitujące funkcje

formularza, listy rozwijanej, pola wyboru nie mogą powodować przekierowania

na stronę klienta bądź innej akcji niezgodnej z ich standardową funkcja,

c) niedozwolona jest emisja reklam w formie komunikatów i ostrzeżeń

systemowych oraz w formie imitującej element strony portalu.

7.2. Animacja może być swobodnie używana w reklamach graficznych wg

poniższych warunków:

a) nie zostaną przekroczone maksymalne normy objętościowe odpowiadające

danym formom reklamowym;

b) zalecane jest by stałe elementy reklamowe (sponsoring, partner,

przyciski/elementy graficzne zintegrowane z nawigacja serwisu itp.) nie

zawierały animacji uruchamianej automatycznie.

7.3. Dźwięk w reklamie:

a) dźwięk nie może być odtwarzany automatycznie (wyjątek stanowią reklamy

typu instream videoad).
b) dopuszczalne jest odtwarzanie dźwięku jedynie po akcji użytkownika

(najechanie kursorem myszy bądź klikniecie w reklamę). W przypadku reklam

rozwijanych dopuszczalne jest odtwarzanie dźwięku po wykonaniu przez

użytkownika akcji powodującej rozwiniecie się reklamy (najechanie kursorem

myszy bądź klikniecie). Dźwięk powinien wyłączać się automatycznie po

zwinięciu reklamy.

c) jeżeli reklama posiada dźwięk musi zawierać czytelne oznaczenia włączania i

wyłączania dźwięku. (Next.pl Sp. z o.o. udostępnia reklamodawcom szablony kreacji z dźwiękiem zawierające czytelne oznaczenia uruchamiania i wyłączania

dźwięku).

7.4. Sponsoring

Serwisy i strony sponsorowane pozostają serwisami / stronami Next.pl Sp. z o.o. Niezależnie od identyfikacji wizualnej sponsora, konieczne jest zachowanie zasad "user experience" witryn. Zamieszczenie reklam sponsorskich na stronach

portalu odbywa się wg poniższych zasad:

a) ogólny kształt i idea plastyczna stałych elementów serwisu musi być

zachowana;

b) sponsoring nie może wpływać na funkcjonowanie serwisu i jego architekturę;

c) dopuszczalne są zmiany funkcjonalne i w architekturze serwisu bez zgody

sponsora w czasie trwania sponsoringu, jeżeli to nie zmienia prezentacji marki

sponsora;

d) tło główne może ulec zmianie, ale pod warunkiem, że kolor nie jest zbyt

męczący i nie zostanie obniżona istotnie czytelność serwisu;

e) znaki wodne / tapety będące częścią sponsoringu są dopuszczalne tylko poza

obszarem treściowym serwisu.

8. Warunki techniczne
Pełna specyfikacja techniczna wszystkich form reklamowych oraz wytyczne
dotyczące ich tworzenia dostępne są w oddzielnym dokumencie pt. „Specyfikacja techniczna” (akceptacja niniejszego regulaminu jest równoznaczna z akceptacją ww. Specyfikacji).

9. Postanowienia końcowe
1. Zmiany w Regulaminie wymagają formy pisemnej.

2. W sprawach nieuregulowanych w niniejszym regulaminie mają zastosowanie

odpowiednie przepisy Kodeksu Cywilnego oraz ustawy o świadczeniu usług drogą

elektroniczną.

3. Niniejszy regulamin wchodzi w życie z dniem 24.08.2011 r. 
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